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Aber das sind viele sehr verschiedene 
Menschen!



ALLE ERREICHEN?



Person 1 – King Charles Person 2 – Ozzy Osbourne

• Geboren 1948

• Aufgewachsen in 

England

• Verheiratet in 2. 

Ehe

• 2 Kinder

• Erfolgreich

• Vermögend

• Hundeliebhaber

• Verbringt 

Winterurlaub in 

den Alpen

• Geboren 1948

• Aufgewachsen in 

England

• Verheiratet in 2. 

Ehe

• 2 Kinder

• Erfolgreich

• Vermögend

• Hundeliebhaber

• Verbringt Winteru

rlaub in den Alpen











Print-Produkte (KIBO)

Guter Newsletter





Veranstaltungen (Kaffee)

Flyer (Aushang / Post)





Print-Produkte (KIBO)

Guter Newsletter

Kirchgemeindeversammlung

Veranstaltungen (Kaffee)

Flyer (Aushang / Post)

Newsletter



▪ Klassische kirchliche Angebote 
erreichen ca. 3 unterschiedliche 
Milieus. 

▪ Nie gleichzeitig!

▪ Die Kirche ist vielen Lebenswelten 
grundsätzlich fremd.

▪ Andere Lebenswelten verstehen sie 
als Dienstleisterin für Dritte.

▪ Mitgliedschaftsmodell funktioniert in 
vielen Lebenswelten nicht mehr.



Erweiterung der Zielgruppe

















INHALT MESSAGE KANAL

Werte - Verantwortung und Nachhaltigkeit

- Freiheit und Selbstbestimmung

- Toleranz und Pluralismus

- «weniger ist mehr»

- Kurze Blogtexte auf Facebook 

teilen (Identifikationsfigur!)

- Fotos mit kurzem Text (Weisheit)

Taten - Wir helfen denen, die sonst 

vergessen gehen.

- Wir engagieren uns interreligiös für 

Frieden und Gerechtigkeit.

- Wir leben Nachhaltigkeit vor.

- Reportage über 

energieeffiziente Sanierung auf 

Facebook teilen und als 

Instastory posten

- Runder Tisch der Religionen 

vorstellen

- Bilder vom Asylessen teilen

Involvement - Kannst du mir helfen…? 

(spezifisch!)

- Zusammen machen wir hier den 

Unterschied!

- Persönlicher Kontakt, nicht 

institutionell

- Aufruf starten, aber persönlich!

- Signal- oder WA-Gruppe



Workshop



INHALT MESSAGE KANAL

Werte - Verantwortung und Nachhaltigkeit

- Freiheit und Selbstbestimmung

- Toleranz und Pluralismus

- «weniger ist mehr»

- Kurze Blogtexte auf Facebook 

teilen (Identifikationsfigur!)

- Fotos mit kurzem Text (Weisheit)

Taten - Wir helfen denen, die sonst 

vergessen gehen.

- Wir engagieren uns interreligiös für 

Frieden und Gerechtigkeit.

- Wir leben Nachhaltigkeit vor.

- Reportage über 

energieeffiziente Sanierung auf 

Facebook teilen und als 

Instastory posten

- Runder Tisch der Religionen 

vorstellen

- Bilder vom Asylessen teilen

Involvement - Kannst du mir helfen bei…? 

(spezifisch!)

- Zusammen machen wir hier den 

Unterschied!

- Persönlicher Kontakt, nicht 

institutionell

- Aufruf starten, aber persönlich!

- Signal- oder WA-Gruppe













INHALT MESSAGE KANAL

Werte

Taten

Involvement





Woche __________  Pikett ________________

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag

Facebook Instapost

Predigt mit Link (F)

Beitrag EKS RTR 

teilen (VR)

Samstagsfrage an: 

Linda Gross (VR)

Instagramm Bild mit Orgelstück 

(LS) S / P

Gründer Güggel (U) 

S

Round About Inti (V) 

R / P

Predigtmeditation 

(CS) S

Webseite Fiire mit de Chline

(CS) 

Samstagsfrage Peter 

Linth (VR)

Info Grüner Güggel

(VR)

Round About Inti 

(VR)

Veranstaltung Fiire

mit de Chline (VR)

KIBO Abgabe VS (VR)

Newsletter Newsletter out:

Orgel+

Grüner Güggel

Round About Inti

Fiire mit de Chline

Whatsapp Team Treff Kaffi (CS) Info Chor (LS) Reminder 1 Welt (U)









▪ Social-Media-Kanäle brauchen nicht so viel Zeitaufwand

▪ Content-Erstellung ist aufwändig

▪ Content richtet sich nach Zielgruppen

▪ Zielgruppen richten sich nach Strategie

▪ Der Redaktionsplan ist die zielgruppengerechte Umsetzung der institutionellen 
Kommunikation 

▪ Social-Media ohne Plan ist bestenfalls ein Hobby, oft aber verzweifelte 
Zeitverschwendung


